%?fféﬂaGRAFICOS EN LA PLANIFICACION DEL
RODUCTO EDITORIAL

Modalidad: curso e-Learning Duraciéon: 8 horas

Categorias: Artes graficas

OBJETIVOS

1 Analizar el disefio de libros, prensa, folletos, embalajes e indicar las caracteristicas que
determinan sus valores funcionales, de comunicacién y comerciales Sefalar en distintos
tipos de productos graficos los factores que son criticos en la definicién de cada uno de
ellos.

CONTENIDOS

1. Sistemas bdsicos de transferencia. 2. Imdgenes continuas y tramadas. 3. Tramas,
lineaturas, resolucién y niveles de gris. 4. Tecnologias analdgicas y digitales. 5. Fases del
proceso: disefo, preimpresidn, impresion, encuadernacidon y acabados. 6. Maquinaria:
tipologias, formatos, capacidades, precios y otras especificaciones. 7. Comparativa técnico -
econdmica. 8. Caracterizacién de la imagen impresa.
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