ia de los Mass Media en la Campana del
s
ider

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 50 horas

Categorias: Habilidades

OBJETIVOS

* Incorporar conceptos sobre las diversas teorias y escuelas que hablan de marketing
politico y la utilizaciéon de los mass media. * Conocer como el sistema politico y sus actores
configuran los canales de comunicaciéon del sistema medidtico. * Conocer el término
agenda setting y como se construye la realidad diaria ¢« Conocer los puntos basicos para
crear un plan de medios y dirigir una campafa a través de ellos

CONTENIDOS

UD1.Medios de comunicacién e imagen publica 1. Introduccién a la comunicacién politica
1.1. Escuela de Chicago 1.2. Investigacion en comunicacién politica 1.3. La escuela
funcionalista 1.4. Estudio sobre las elecciones en EE.UU. 1.5. Los efectos de las
comunicaciones de masas 1.6. Elecciones 1.7. El papel de la televisién 1.8. Personalizacién
de la politica 1.9. Transformacién de los partidos 2. Imagen PuUblica 3. Imagen y Politica 4.
Imagen y Empresa UD2.Sistema politico y medios de comunicacién 1. La mediatizacién de
la politica 2. Los Actores Politicos 2.1. El Presidente 2.2. El Gobierno 2.3. El Parlamento 2.4.
Los partidos politicos 2.5. Los grupos de interés y los grupos de presién 2.6. La judicatura 3.
Los Medios de Comunicaciéon 3.1. La Prensa 3.2. La televisién 3.3. Los nuevos medios 3.4.
Los comentaristas y los “expertos” en politica UD3.La agenda setting 1. LA AGENDA DE
TEMAS (SETTING) 2.AGENDA DE MEDIOS Y AGENDA POLITICA 3. LA SITUACION EN ESPANA
4.0PINION E INFORMACION UDA4.El plan de medios 1. Cémo se crea un plan de medios 2.
Analisis de antecedentes 3. Definicion de objetivos 4. Recomendacién de medios 5.
Recomendacion de periodos de actividad 6. Seleccion de soportes 7. Elaboracion de
calendario y presupuesto 8. Resumen de resultados esperados. Evaluacién 9.
Recomendaciones para la negociacion y compra 10. Seguimiento 11. Nociones bdsicas de
publicidad UD5.Escenarios de crisis 1. DOS PUNTOS DE VISTA 2. REACCIONES PELIGROSAS
3. RUTINAS DE TRABAJO Y OTROS PRINCIPIOS 4. RUTINAS GENERICAS 5. RUTINAS DE
TRABAJO EN CAMPANA 6. LOS MEDIOS CONCIBEN LAS ELECCIONES COMO CONFRONTACION
UDG6.Politicos 'y  periodistas, una necesaria convivencia 1. ANTAGONISTAS
COMPLEMENTARIOS 2. AMBITOS COMPARTIDOS 3.LA GOBERNANZA AMENAZADA
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