eﬁtg’?&internacional (Orientaciones estratégicas)

Modalidad: curso e-learning Duracién: 5 horas

Categorias: Administracién y gestién

OBJETIVOS

Conocer las orientaciones estratégicas de empresas internacionales y politicas de
distribucién internacional, de comunicaciéon y promocién, para determinar las orientaciones
estratégicas de las empresas internacionales.

CONTENIDOS

1.0rientaciones estratégicas de las empresas internacionalesl.l. Orientacion
etnocéntrical.2. Orientacién policéntrical.3. Orientacidn geocéntrical.4. Orientacién
transnacional (sensibilidad local e integracién global)l.5. Politica de producto vy
marcal.5.1.Estandarizacion o adaptaciéon del productol.5.2.Lanzamiento del producto en el
mercado- destinol.5.3.Desarrollo de una politica de marca internacional2.Politica de
distribucién internacional2.1. Estrategia de distribucién internacional2.2. Estructura de los
canales de distribucién minoristas y mayoristas2.3. Politica de fijacién del precio
internacional2.3.1.Factores determinantes en la fijacidn del precio internacional2.3.2.El
precio y la posicién competitiva internacional2.3.3.Estandarizacién o adaptaciéon de la
estrategia de precios3.Politica de comunicacién y promocién internacional3.1. La publicidad
la creacién de valor de marca3.2. Estandarizacién o adaptacion de la estrategia de
publicidad3.3. Las ferias internacionales
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