I(ﬁlill'.':ew ORMES DE MARKETING INTERNACIONAL

Modalidad: curso e-learning Duracién: 40 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Relacionar entre si la informacién proveniente del SIM y las variables que intervienen en el
marketing obteniendo conclusiones para el plan de marketing internacional de la empresa.
Elaborar un informe de base, briefing, de productos/marcas para el desarrollo de un plan de
marketing internacional.

CONTENIDOS

UD1. Planificacién de marketing internacional. 1.1. El plan de marketing como instrumento
de planificacién y control de la actividad Comercial Internacional. 1.2. Andlisis de la
situacién. 1.3. Diagnéstico: analisis DAFO. 1.4. Establecimiento de los objetivos del
Marketing. 1.5. Principales decisiones sobre el establecimiento de estrategias
internacionales. UD2. Plan operativo y acciones de marketing internacional. 2.1. El plan de
acciéon de Marketing. 2.2. Asignacidon presupuestaria de las acciones de Marketing. 2.3. El
control del plan de Marketing. 2.4. Herramientas informaticas para la organizacién y
planificacién de Marketing Internacional. UD3. Briefing de productos y/o marcas en la
internacionalizaciéon de la empresa. 3.1. Concepto y funciones del briefing en el Marketing.
3.2. Determinacion de los objetivos del Briefing. 3.3. La eleccion de la estructura del
Briefing. 3.4. Como realizar un Briefing. 3.5. La presentacion del Briefing.
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