eﬁ\fgﬂ!ao y analisis de la informacion de mercados

Modalidad: curso e-learning Duracién: 60 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Aplicar técnicas estadisticas y de tratamiento de datos a la informacidén disponible en el SIM
para facilitar su analisis, interpretacidon y posterior presentaciéon en informes comerciales.
Elaborar informes a partir de la informacién gestionada por el SIM para su transmisién en
los soportes informaticos y/o fisicos adecuados y por los canales establecidos.

CONTENIDOS

UD1. Codificacidn y tabulaciéon de datos e informacion de Mercados.
1.1. Objeto de la codificaciéon y tabulaciéon de datos.
1.2. Trabajos previos a la codificacién y tabulacion de datos.
1.3. Elaboracién de un cédigo maestro.
1.4. Tabulacién de datos.

UD2. Analisis estadistico de la informacion de Mercados.

2.1. Analisis descriptivo.

2.2. Probabilidad.

2.3. Inferencia estadistica.

2.4. Analisis estadistico bivariante.

2.5. Introduccién al analisis multivariante en la investigacién de mercados.

2.6. Utilizacion de programas informaticos para el andlisis estadistico en la investigacion
de mercados.

UD3. Informes y presentaciones comerciales de la informacion de Mercados.
3.1. Informes comerciales.
3.2. Presentaciones orales.
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