%IFIE[IgﬁaE PRODUCTOS Y/O MARCAS EN LA
NTERNACIONALIZACION DE LA EMPRESA

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 9 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Describir el concepto de briefing, finalidad del mismo, y elementos que lo componen en un
contexto internacional. A partir de un briefing, analizar su contenido e informacién
relacionando los capitulos que incluye.

CONTENIDOS

1. Concepto y funciones del briefing en el marketing. 2. Determinacién de los objetivos del
briefing. 3. La elecciéon de la estructura del briefing. 4. Cémo realizar un briefing. 5. La
presentacion del briefing.
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