Fl\t('éﬁ TA EN LA INVESTIGACION DE MERCADOS

Modalidad: curso e-learning Duracién: 12 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Identificar las diferentes fases de ejecucién de una encuesta. Definir los pardmetros
esenciales que hay que tener en cuenta en la obtencién de informacién a través de
encuestas.

CONTENIDOS

1. Concepto y caracteristicas. 2. Clases de encuestas. 3. Consideraciones previas a la
realizaciéon de encuestas. 4. Fases de ejecucidn de la encuesta.

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




criteria

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




