mlamme DE COMPRAS EN EL PEQUENO
OMERCIO

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 10 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Determinar las necesidades de compra y reposicidon de productos de pequefios comercios, a
partir de distintos escenarios de previsién de ventas, tendencias, capacidad del punto de
venta, rotacién, stock disponible y coste de distintos tipos de productos.

CONTENIDOS

1. Objetivos de planificaciéon. 2. Fases del ciclo de compras. 3. Criterios de
aprovisionamiento en el pequefio comercio. 4. Previsién de compras y ventas. 5. Ratios de
gestion de pedidos y control de stocks.
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