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Modalidad: curso e-learning Duracién: 50 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Conocer la importancia del posicionamiento web e identificar las caracteristicas de un
posicionamiento patrocinado. Ampliar conocimientos sobre el SEO y el trabajo SEO. Analizar

los objetivos y acciones necesarias para llegar a un buen posicionamiento web.

CONTENIDOS

UD1. Posicionamiento y SEO

1.

Posicionamiento web

1.1. importancia del posicionamiento

1.2. posicionamiento natural o patrocinado
1.3. palabras mas buscadas

1.4. posicionamiento y marketing online

. Posicionamiento patrocinado

2.1. aspectos del posicionamiento publicitario
2.2. comprar un anuncio

2.3. ubicacién de un anuncio

2.4. creacion de un anuncio

. SEO

3.1. seccionando a los visitantes
3.2. jcuando hacemos seo?
3.4. en qué se basa el seo

. El trabajo SEO

4.1. eleccién de las palabras clave
4.2. lista de términos de marketing, por encuesta y populares
4.3. sacando partido a google trends

UD?2. Fijando objetivos

1.

2.

Fijar objetivos

1.1. Conociendo el futuro: previsién de visitas
1.2. Calcular las visitas a partir de la posicién en serp
1.3. ;dénde estamos?

1.4. Herramientas de monitorizacién serp
Fijando objetivos Il

2.1. Informacioén util

2.2. Flash, el problema del contenido invisible
2.3. Densidad de palabra (keyword density)
2.4. Long tail, la larga cola de palabras clave
2.5. Marketing en internet

3. Fijando objetivos Il

3.1. Estructurar la informacién
3.2 lin
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3.3. Imponstawcidtadaes |g niifo@cefjteeipasgefantAD: 915712139 |
3.4. Subdominios o carpetas
3.5. Dando nombre a las paginas
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3.6. Url estaticas o dindmicas

grifegjr ametros entre paginas dinamicas
do la direccion de los enlaces

-J- \JGUC\_CIG UC PGyIIIG

3.10. Html validado

3.11. Campos meta

3.12. Dentro de la pagina

3.13 organizar el contenido con titulares
3.14. Html validado
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