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Modalidad: curso e-learning Duracién: 15 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Conocer qué es Tik Tok, su origen, su evolucién y sus elementos. Aprender a crear un perfil,
tanto personal como empresarial. Identificar todas las formas en las que se puede crear
contenido con Tik Tok. Valorar en qué momentos es mas Util crear un tipo de contenido u
otro. Diferenciar los distintos tipos de anuncios que se pueden hacer a través de Tik Tok.
Analizar distintas herramientas de marketing y ejemplos de buenas practicas

CONTENIDOS

1. TikTok

IntroduccidnConceptos, caracteristicas y funcionalidadesPrincipales funcionalidades de
TikTokElementos principalesCémo crear un perfil

2. TikTok como generador de contenido

IntroducciénPrimeros pasos en la creacidn de contenidos en TikTokTipos de videos y
formatos mas populares en TikTokElementos de ediciénEmisiones en directoRespuestas a
comentarios con videoUso de otros videos en TikTok: dlUos y pegarSubir videos a TikTok
desde el ordenadorHerramientas y aplicaciones méviles para editar video

3. Estrategia de Marketing en TikTok

IntroducciénAnalisis de contenido y benchmarkingAproximacién al buyer personaElementos
de ediciénPlan estratégicolnterpretacion de estadisticas, visibilidad, interacciones vy
engagement

4. Publicidad y monetizacién en TikTok

IntroducciénTikTok AdsEjemplos de campafias de marketing en TikTokMonetizacién en
TikTok
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