%?H(E@H&MIENTO EN LA WEB PARA EL
MPRENDIMIENTO

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 90 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Aplicar técnicas de posicionamiento de paginas web a la hora de emprender un negocio,
tanto las correspondientes al posicionamiento natural o SEO, como la creaciéon de
campanas de publicidad online (SEM), a la vez que aprender a ejecutar acciones que hagan
gue un nuevo negocio se situe entre los primeros puestos en los resultados de las
bUsquedas que realizan los usuarios en Google, Yahoo, MSN y otros buscadores, y obtener
los conocimientos bdsicos para disefiar una web 3.0 como estrategia para dar mayor
presencia a un negocio.

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. COMO POSICIONAR PAGINAS WEB CUANDO SE EMPRENDE UN
NEGOCIO Posicionamiento en buscadores de empresas de nueva creacién. - Buscadores y
directorios. - Relevancia de los resultados. - Trafico cualificado. - Técnicas penalizables de
posicionamiento. Palabras clave. - La importancia de las palabras clave. - Analizar el trafico
gue recibe el sitio web. ;Dénde utilizar las palabras clave? - Dominio y URL. - El titulo de la
pagina. Encabezados y texto de la pagina. - Las etiquetas meta. Enlaces (I). - Enlaces
internos. - Consequir enlaces externos. Alta en directorios. Enlaces (ll). - Marcadores
sociales. Intercambio de enlaces. - Enlaces que penalizan. - Mapa del sitio (Sitemap).
Contenidos dificiles de posicionar cuando se crea una empresa. - Imagenes. - Flash. - La
libreria SWFODbject. - El archivo robots.txt . UNIDAD DIDACTICA 2. EL EMPRENDEDOR COMO
ANALISTA WEB: COMO DISENAR UNA WEB Y MEDIR EL TRAFICO CON GOOGLE ANALYTICS
Disefio y Usabilidad de la pagina Web del nuevo negocio Online. - Pasos previos al disefio
web: dominio, hosting, etc. - Cémo elegir un proveedor para un disefio web a medida. -
Practicos: Aplicaciones de software disponibles. - Caso real: Virtual Shop. - Estructura del
negocio online: BackOffice y Frontoffice. - Caso Real: Concepcién de un negocio online. -
Caso practico resuelto. Gestion de Blog Corporativo. - Cémo adecuar los contenidos para
fidelizar al cliente. - El Blog en la estrategia online: Facebook Connect, etc. - Cémo crear un
blog con Blogger, paso a paso. - Cémo crear un blog con Wordpress, paso a paso. - Caso
practico resuelto. Marketing 3.0. - Value Management: Prepararse para el Marketing 3.0. -
Co-Creation: El cliente como creador del producto. - Comunidades 3.0: Comunicacion
Cliente-Cliente. - Creaciéon de campafas de Comunicacién en la Web Semantica. - Ejemplo
Real: Nuestra marca y su ADN social. - Ejercicio Practico: Crear una estrategia de Marketing
dindmica 3.0.
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