
Storytelling aplicado al ámbito comercial (los

cimientos)

Modalidad: curso e-Learning Duración: 4 horas

Categorías: Comercio y marketing

OBJETIVOS

Saber identificar y comprender conceptualmente de qué hablamos cuando hablamos de

Storytelling para poder encuadrar adecuadamente nuestro diseño posterior de Storytelling

comercial.

CONTENIDOS

Unidad 1. Los cimientos

1. Storytelling aplicado al ámbito comercial: los cimientos

1.1 Storytelling y su relación con la puesta en valor del producto/servicio

2. Modelos en los que basar el diseño de nuestro storytelling

2.1 Modelo de Joseph Campbell. El viaje del héroe

2.2 Modelo de arquitectos planteados por Carl Gustav Jung

3. Diseño del storytelling: objetivos y tipos de relatos asociados a esos objetivos

4. Claves a tener en cuenta en el diseño de un storytelling efectivo




