aﬁwﬁdirectivos o duenos de negocio

Modalidad: curso e-learning Duracién: 6 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

1.Saber cémo un producto digital puede ayudar a la estrategia del negocio.2.Saber extraer
la informacién necesaria que ayude a cumplir los objetivos del producto digital.

CONTENIDOS

Unidad 1: Planificacion del analisisl. Los objetivos de negociol.l. Objetivos SMART1.2. Los
KPI2. Cémo encajan los productos digitales2.1 Definicién de los objetivos y KPI del producto
digital2.2. La Analitica Digital3. Analitica Digital con GA43.1 Motivos para su eleccién3.2. El
plan de medicién3.3. El ciclo de la Analitica DigitalUnidad 2: Obtener informacién del
reportingl. Saber responder preguntas con los informesl.1l. Consideraciones previas a la
hora de extraer informaciénl.2. Preguntas sobre nuestros usuariosl.3. Preguntas sobre
nuestros canalesl.4. Preguntas sobre lo que ocurre en nuestra web2. Analizar los datos de
comercio electrénico2.1. Retail media con GA43. Conclusiones
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