r&e en Social Media

TIrrey

Modalidad: curso e-learning Duracién: 15 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

1. Coémo establecer objetivos para orientar a resultados campafas digitales de marketing.2.
Coémo fijar métricas clave para orientar a resultados campafas de marketing online.3. Cémo
crear un panel de control para evitar desviaciones en las estimaciones y resultados de las
campanas.4. Conocer los fundamentos de las campafas de Display a través de Facebook y
su contribucién a la estrategia de marketing.5. Crear campafas de Display en Instagram
para alcanzar los objetivos fijados en la estrategia de marketing.6. Conocer en la tecnologia
de retargeting para identificar su idoneidad dentro de la estrategia de Display.

CONTENIDOS

Unidad 1. Tipos de objetivos. 1. Tipos de objetivos de tu plan y campafas de marketing.
Unidad 2. KPI's. 1. Métricas. 2. KPI's 3. Modelos de pago. Unidad 3. Cuadros de mando y
modelos de atribucién. 1. Cuadro de mando. 2. Deficiencias de los cuadros de mando. 3.
Modelos de atribucién. Unidad 4. Business Manager: tipos de campafas, contribucién a
objetivos, ventajas e inconvenientes. 1. Facebook: red social y soporte publicitario. 2.
Ventajas de utilizar Facebook como canal para tus campafas publicitarias. 3.
Inconvenientes de este tipo de publicidad. 4. Idoneidad del canal. 5. Anuncios dinamicos.
Unidad 5. Creacién de campafas publicitarias en Instagram a través de Business Manager.
1. Caracteristicas de la publicidad en Instagram. 2. Aspectos tacticos para maximizar el
rendimiento de la campana. 3. Formatos mas idéneos para pymes. Unidad 6. Criteo,
Sociomantic, remarketing a través de Google. 1. Definicién, actores que intervienen en el
proceso y consideraciones operativas. 2. Factores a favor y en contra de este tipo de
publicidad. 3. Idoneidad para pequenas y medianas empresas.

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




criteria

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




