Elﬁttgﬁd Medicién de Resultados en Planificaciéon
igital de Medios

Modalidad: curso e-Learning Duracién: 7 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

1. Cémo establecer objetivos para orientar a resultados campafas digitales de marketing.2.
Coémo fijar métricas clave para orientar a resultados campafas de marketing online.3. C6mo
crear un panel de control para evitar desviaciones en las estimaciones y resultados de las
campanas.

CONTENIDOS

Unidad 1. Tipos de objetivos. 1. Tipos de objetivos de tu plan y campafas de marketing.
Unidad 2. KPI's. 1. Métricas. 2. KPI's 3. Modelos de pago. Unidad 3. Cuadros de mando y
modelos de atribucién. 1. Cuadro de mando. 2. Deficiencias de los cuadros de mando. 3.
Modelos de atribucién.

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




criteria

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




