?ﬂllfgﬁefgle ads: analitica y optimizacidn

Modalidad: curso e-learning Duracién: 7 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

1. Saber crear e instalar diferentes tipos de conversiones para medir el nUmero de objetivos
cumplidos con las campanfas.2. Vincular Google Analytics y Google Ads. Esto permitira a los
anunciantes mejorar sus campafas y a tener informes mas completos y avanzados.3.
Optimizacion de campafnas de busqueda y las pujas Smart Bidding para mejorar la tasa de
conversion de las campafas.

CONTENIDOS

Unidad 1. El seguimiento de conversiones en Google Ads.

1. Tipos de conversiones.

2. Preparamos nuestro sitio Web para el seguimiento de conversiones.

3. El seguimiento de conversiones: la instalacién de etiquetas.

3.1 Para crear una conversién debemos completar los apartados.

Unidad 2. Google Ads y Analytics.

1. ;Qué es un embudo de conversidn y cdémo nos ayuda Google Analytics en nuestra
estrategia SEM?

2. Coémo vincular Google Analytics y Google Ads.

3. Crear e importar audiencias de Analytics a Google Ads para el remarketing.
4. Cémo importar objetivos de Google Analytics a Google Ads.

5. Informes Utiles y optimizacidon de campanas.

Unidad 3. Primera optimizacion de una campana.

1. Optimizacién de puja automatica vs ajustes de puja de palabras clave con CPC Manual.
2. Optimizacién de la estructura de la campafa.

2.1. Conclusiones y cambios en la campafa para la optimizacién.

3. Optimizaciéon de palabras clave con el informe de términos de bldsqueda.
4. Optimizacion de anuncios.

4.1. ;Qué son las extensiones de anuncio?

5. Optimizacién de segmentacion.

5.1. Informe de ubicaciéon, datos demograficos y dispositivos.

5.2. Informe de programacion y ajustes de calendario.

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




criteria

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




