fﬁrﬁ!@iﬁ'&as SEM en Marketing Digital

Modalidad: curso e-learning Duracién: 5 horas

Categorias: Comercio y marketing

OBJETIVOS

1. Saber Planificar y estructurar campafas de busqueda en Google Ads usando el
planificador de palabras clave.2. Conocer las ventajas de herramientas SEM para reducir el
tiempo de optimizacién de las campafas.

CONTENIDOS

Unidad 1. Planificar campanas y estudios de palabras clave. 1. Estructuras de campana.
¢Cuantas campafas y grupos debo hacer? 2. Herramientas para hacer estudios de palabras
clave. 2.1 Planificador de palabras clave. 3. Usos y ventajas de las palabras clave long tail
para las primeras campanas o0 cuentas con poco presupuesto. 4. SET UP de una campana
de busqueda y grupos de anuncios. Unidad 2. Herramientas SEM que te haran la vida més
facil. 1. Herramientas de Google Ads. 2. Otras herramientas de palabras clave. 3.0tras
herramientas SEM. 3.1. Para hacer auditorias. 3.2. Para crear informes y/o propuestas SEM.
3.3. Para espiar competidores. 3.4. Para disefar banners

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




criteria

www.criteria.es | info@criteria.es | MAD:915712139 | BCN: 93 265 26 77




